Portal
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Darmowy czas antenowy
- jak z niego skorzystac?
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Ekspert: Krzysztof £os

Pracownik Fundacji
Inicjatyw Spoteczno-
Ekonomicznych,
koordynator programu
Watch it! Cztonek Komisji
ds. kampanii spotecznych
w TVP, edukator, aktywista
| maratonczyk.



WYPELENIJ
ANKIETE:

Czy Twoja
organizacja
korzystata juz
Z darmowego czasu
antenowego?




ZASADY DZIAtANIA
MECHANIZMU

JAK TO WYGLADA
W PRAKTYCE?

PROGRAM WATCH IT!



CZESC 1:

ZASADY DZIAtANIA
MECHANIZMU




Mechanizm darmowego czasu

antenowego dla organizacji

Dziata od 2011 roku
- od wejscia w zycie
rozporzadzenia
Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji.




Udostepnianie czasu

na antenach ogolnopolskich

TVP 1, TVP 2, TVP Info,
TVP Polonia, TVP Historia,
TVP 3, TVP Kultura



taczny czas emis|i

9 minut dziennie na wszystkich kanatach TVP,
9 minut dziennie w Programie Pierwszym PR,
nie mniej niz 270 minut w miesiacu,

emisja od 6:00 do 23:00.



Czas trwania audycji (spotu)

= do 30 sekund
w TVP,

= do 60 sekund
w PR.




Celem audycji
(spotu) nie moze

by¢
func

nozyskiwanie
uszy na

dzia:

alnosc lub

wzmachianie
wizerunku

orga

nizacji.
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Audycja (spot) ma dotyczyc¢ w’raczni
problemoéw spotecznych.




O emitowanych materiatach decyduja:

= Komisja ds. kampanii spotecznych w TVP,

= Zespot ds. kampanii spotecznych w Polskim
Radiu.

W ich sktad wchodza:

= pracownice | pracownicy mediow
oublicznych,

= przedstawicielki i przedstawiciele 1l sektora.



= Komisjaw TVP
zbiera sie raz
W miesigcu (trzeci
wtorek miesiaca).
= Zespot PR pracuje
w trybie ciggtym
(online).
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NO bezptatna emiéje moga sie stara¢ wytacznie '
\ organizacje pozytku publicznego. \

Mozliwe s3 partnerstwa, gdzie tylko jedna \
organizacja posiada status OPP, a pozostate nie. .
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CZESC 2:

JAK TO WYGLADA
W PRAKTYCE?




Sktadajac wniosek w TVP,

nalezy przestac:

. gotowy spot lub storyboard/scenariusz,
. dokument rejestracyjny organizacji,

. oSwiadczenie (m.in. o tym, ze audycja dotyczy
kampanii spotecznej prowadzonej w ramach
nieodptatnej dziatalnos$ci organizacji),

. sprawozdanie finansowe za ostatni rok,
sprawozdanie z poprzednio realizowanych
kampanii spotecznych,

. oSwiadczenie o wniesieniu optaty RTV.



b

Whiosek do Polskiego Radia

musi zawierac:

wypetniony wzor wniosku,
gotowy spot lub storyboard/scenariusz,
dokument rejestracyjny organizacji,

oswiadczenie o prawach autorskich
i pokrewnych do dzwieku (spotu),

metryczke dzwieku (spotu).



Wiecej informaciji:

www.watchit.org.pl

strony TVP i PR




Pamietaj!

Mozesz przystac
tylko sam
scenariusz lub
pomyst na spot -
to pozwoli
ograniczy¢ koszty
ZWigzane

z realizacja
materiatu.




TELEWIZJA POLSKA
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Czlonkowie Komisji ds. Kampanii Spotecznych



1. Tematyke i tres¢ spotu
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Informacje dodatkowe i opis kampanii




3. Kalendarz kampanii, uwzglednienie
wydarzen okolicznosciowych




4. Strone WWW kampanii i jej tresc



5. Kontekst dziatania organizacji
| jej osiggniecia




ODPOWIEDZ NA
CZACIE:

Jaki mogtby byc¢
temat Twojego
spotu w TVP
lub PR?




Preferowana tematyka kampanii

= kultura, sztuka, ochrona débr kultury
| dziedzictwa narodowego,

= pomoc ofiarom katastrof, klesk zywiotowych,
konfliktow zbrojnych i wojen w kraju i za
granica,

= sprawy 0soOb niepetnosprawnych,

= podtrzymanie tradycji narodowej, pielegnowanie
polskosci oraz rozwaoj Swiadomosci narodowej,
obywatelskiej i kulturowej,



Preferowana tematyka kampanii

= ekologia i ochrona zwierzat oraz ochrona
dziedzictwa przyrodniczego,

= pomoc spoteczna, w tym rodzinom i osobom
w trudnej sytuacji zyciowej oraz wyrownywanie
szans tych rodzin i osob,

= upowszechnianie i ochrona wolnosci i praw

cztowieka oraz swobdd obywatelskich, a takze
dziatan wspomagajgcych rozwoj demokraciji.



Dodatkowo w TVP

Kampanie dotyczace
przedsiewziec
ogolnopolskich,
najwazniejszych
problemow

0 szerokim znaczeniu
spotecznym,
wydarzen i dziet

0 znacznej wartosci
artystyczne,.




Dodatkowo w TVP

Kampanie
realizowane wspolnie
przez kilka organizacji
pozytku publicznego,
tzw. koalicje
zawigzane wokot
problemow.




W spotach nie wolno:

= propagowac dziatan sprzecznych z prawem
| z polska racjg stanu,

= propagowac postaw i pogladow sprzecznych
Z moralnoscia i dobrem spotecznym,
w szczegolnosci umieszczac tresci
dyskryminujacych ze wzgledu na rase, ptec lub
narodowosc,

= sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym zdrowiu lub
bezpieczenstwu,



W spotach nie wolno:

= sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym srodowisku
naturalnemu,

= naruszac obowiazku szanowania przekonan
religijnych odbiorcow, a zwtaszcza
chrzescijanskiego systemu wartosci,

= nawotywac do nienawisci lub przemocy na tle
wyznaniowym, rasowym czy etnicznym.



Dodatkowo nie wolno:

= naduzywac wizerunku dzieci, osob starszych
I chorych w TVP,

= poruszac tematyki politycznej, religijnej lub
ZwWigzanej z zachowaniami lub preferencjami
seksualnymi w PR.



W spocie nie umieszczaj:

wezwania do przekazania darowizny,
numeru KRS,

numeru konta,

numeru telefonu (ptatny SMS),



W spocie nie umieszczaj:

= pochwaty organizacji,

= logotypu organizacji (przez caty czas trwania
spotu),



LAPRASZAMY
DO OBEJRZENIA

FILMU:

https://youtu.be/oami7H3zalE




W spocie nie umieszczaj:

= logotypow komercyjnych sponsorow/
nartnerow,

= logotypow/marek sprzetdw, jedzenia,
odziezy, samochodow itp.,



W spocie nie umieszczaj:

= wizerunku osob, ktore moga kojarzyc sie
z konkurencyjnymi antenami,

= kryptoreklamy.



LAPRASZAMY
DO OBEJRZENIA

FILMU:

https://youtu.be/8LtPZvbbD9M




CZESC 3:

PROGRAM WATCH IT!




Szukaj sojusznikow i partnerow!




l Wejdz na www.watchit.org.p! ‘
 Pomagamy budowac partnerstwa z branza
reklamowa.




Spotkania, szkolenia, warsztaty




Wiecej informacji:

www.watchit.org.pl
www.facebook.com/watchit.fise




DZIEKUJE!

Krzysztof tos
klos@fise.org.pl




Zapraszamy

do zadawania
pytan!




NAGRANIA WEBINARIOW

/najdziecie je na:
poradnik.ngo.pl/webinaria

dnik.ngo.pl
Zapraszamy! poradnik.ngo.p

PoLSKO-AMERYKANSKA Portal ngo.pl powstat i rozwija sie dzieki wsparciu
Funpacja WoLNoOScI Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnosci.


http://poradnik.ngo.pl/webinaria

Webinaria ngo.pl realizuje Dimpact

digital impact moves

Wspieramy cele statutowe FRSI

www.dimpact.pl



DZIEKUJEMY!




